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FORMANDO PARCERIAS - AMPLIANDO AS ACOES

O Instituto Brasileiro de Museus (Ibram) tem avancado na
promocado e divulgacao da imagem dos museus e processos
museolégicos, bem como na de sua prépria imagem
institucional. Uma de suas estratégias é o alinhamento com
produtos e servicos de empresas publicas e privadas sem o
repasse de recursos financeiros.

Os objetivos dessas parcerias sao ampliar a divulgacao dos
museus brasileiros, incentivando a visitacao e democratizando
O acesso, e promover uma maior aproximacao com a
comunidade e seu entorno. O alinhamento com empresas, além
de somar forcas, € mais uma opcdo de reforcar a
sustentabilidade das acbes desenvolvidas pelos museus e
processos museoldgicos.



FORMANDO PARCERIAS - AMPLIANDO AS ACOES

Ao unirmos forcas com empresas, reforcamos e renovamos a
capacidade de contribuir para despertar novos olhares sobre os
museus e o0s processos museoldgicos brasileiros. Com esse
intuito, apresentamos, a partir dos eixos Participacdo e
Comunicacao, estratégias para o desenvolvimento e criacdo de
parcerias nos museus brasileiros. Sem esquecer de falar sobre
contrapartidas e legalizacao dos apoios.

As dicas servem tanto para as temporadas de eventos
promovidas pelo Ibram - Semana Nacional de Museus e
Primavera dos Museus - quanto para outras acoes que
incrementem as atividades dos museus. Boa leitura!



Apresentamos algumas possibilidades de parcerias
para ampliacao e desenvolvimento da acao:

PARTICIPACAO

Incluir de forma ativa e dialégica a

comunidade e seu entorno nas

acoes e iniciativas desenvolvidas Comunidade

pelos museus atrai publico. Museus

A pesquisa sobre a Semana
Nacional de Museus em 2016, por
exemplo, revelou que o item
Participacdo da Comunidade ¢é
indicado por 68,05% dos museus
como um dos cinco beneficios por
participar da temporada nacional.




PARTICIPACAO

Ou seja, quando os membros de
uma comunidade se envolvem e
passam a ser também protagonistas
da memoria local e das atividades
desenvolvidas pelos museus, ha
uma tendéncia para o aumento de
visitacdo do publico, seja ele
constituido pela propria
comunidade como por outros por
ela trazido.

Pesquisas sobre a Semana Nacional de Museus
http://www.museus.gov.br/os-museus/economia-de-museus/




PARTICIPACAO

A pesquisa de publico também é
uma importante ferramenta para
embasar a realizacdo de atividades
No museu e angariar parcerias.

A partir do conhecimento sobre
quem frequenta a instituicao, é
possivel desenvolver atividades
que falem diretamente aos
interesses do publico sem, contudo,
se afastar da missao do museu.

Acoes Museus & Pablico

https://www.museus.gov.br/acessoainformacao/ac programas/ publico/




PARTICIPACAO

Para os museus e processos

museolégicos que buscam

parceiros, a contagem de publico, ‘

por exemplo, é um dado relevante

para as empresas interessadas, pois
comprova O quantitativo de
visitantes e revela as estratégias de
ampliacao de acesso da instituicao.

Informacoes gerais sobre as temporadas
de eventos Ibram
https://www.museus.gov.br/acessoainformacao/acoes-e-programas/
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COMUNICACAO

Na hora de convocar a sociedade para
participar das atividades, todos os
canais de comunicacao sao importan-
tes - do velho 'boca a boca’ a acoes
nas midias sociais! A divulgacdo junto
a grupos e instituicdes conectados
com a comunidade reforca ainda as
ligac6es de proximidade e pertenci-
mento.

Escolas, universidades e
outras instituicdes educacio-
nais, centros culturais, asso-
ciacées de moradores, grupos
envolvidos com manifesta-
coes culturais locais, comércio
localizado nas proximidades
do museu e processos museo-
légicos sao espagos importan-
tes de propagacao da agenda
de atividades.




COMUNICACAO

Mas também é indispensavel
apostar em outros canais de
comunicacao.

Estabelecer parcerias com grafi-
cas, para apoio na producao do
material de divulgacdo do
evento, por exemplo, é uma pos-
sibilidade relevante
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Com uma boa arte grafica em maos, é
possivel  atrair empresas que
trabalham com midia externa em
locais de grande circulacdo - como
rodoviarias, ponto de o6nibus, taxis,
estacoes de metré.

No caso das temporadas de eventos do
Ibram, os materiais de divulgacao ficam
disponiveis para download gratuito.
Dessa forma, fica mais facil adapta-los a
sua realidade!

Material da divulgacao da
Semana Nacional de Museus e Primavera dos Museus
http://eventos.museus.gov.br/ (disponivel 60 dias antes de cada edicao)
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COMUNICACAO

O envio da programacao do museu
para sites institucionais (prefeitura,
governo do estado, secretarias de
turismo e cultura, instituicoes de
patrimonio) e de multiplicadores cul-
turais (agéncias de turismo, blogs de
turismo e cultura) também pode ser
uma estratégia para ampliar o alcance
da comunicacao.

Sabe aquela lista de e-mails
do livro de presenca ou de
alguma pesquisa realizada
pelo museu? Ela é uma impor-
tante ferramenta de comuni-
cacao com os seus diferentes
publicos. Portanto, ndo se
esqueca de enviar as informa-
coes, em formato de convite,
para a sua lista.




CONTRAPARTIDA E LEGALIZACAO DAS PARCERIAS

A inclusao das marcas dos apoiadores e a divulgacdo dos
parceiros nas diferentes midias e nos materiais graficos
produzidos para a promocao das atividades
desenvolvidas pela instituicdo é a contrapartida mais
corriqueira em parcerias sem recursos financeiros.
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Em muitos casos, como ocorre com os museus publicos,
cabe a assessoria juridica de cada instituicao a orientacao
para formalizacdo das parcerias e inclusdes dos
apoiadores nas midias e nos materiais graficos
produzidos para promoc¢ao das atividades desenvolvidas
pelo museu.



CONTRAPARTIDA E LEGALIZACAO DAS PARCERIAS

Contudo, o museu pode inovar na forma de suas
contrapartidas: que tal uma visita mediada especialmente
para os funcionarios daquela empresa? Ou uma sessao de
cinema?

A criatividade também é importante nessa hora. Esse
é, inclusive, um momento oportuno para a constru¢ao, o
fortalecimento e a consolidacdao de parcerias para o
desenvolvimento de a¢des futuras.
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